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CELE SZKOLENIA

Wspotczesny marketing internetowy to wazny element sprawne;j i efektywnej komunikacji w kazdej instytucji i organizacji sekto-
ra kultury. Uczestnicy szkolenia zostang przygotowani do wykorzystania wiedzy z zakresu marketingu internetowego w obszarze
prowadzenia komunikacji w instytucji kultury i promowania wydarzen kulturalnych. Uzyskajg rowniez mozliwos$¢ podniesienia
swoich kwalifikacji w obszarze szeroko pojetego marketingu i promociji.

DLA KOGO?

Pracownicy instytucji kultury odpowiedzialni za dziatania promocyjne i sprzedaz wydarzen/eventow. Osoby zarzgdzajgce
instytucjami kultury, ktére powinny posiada¢ wiedze z zakresu promocji kultury nowoczesnymi kanatami. Cztonkowie
stowarzyszen powigzanych z kulturg i osoby realizujgce niezalezne projekty kulturalne.

KORZYSCI DLA UCZESTNIKOW SZKOLENIA

Uczestnicy rozwing swoje umiejetnosci i dowiedzg sie, dlaczego komunikacja w instytucji kultury jest tak istotnym czynnikiem,
wplywajgcym na wizerunek organizacji. Nauczg sie samodzielnego planowania i wdrazania prostych strategii komunikacji
z wykorzystaniem marketingu internetowego, w tym kanatéw social media. Pozyskajg tez podstawowg wiedze o takich
narzedziach jak social media marketing (facebook, instagram, twitter, youtube), e-mail marketing, budowanie i wykorzystywanie
stron internetowych.

PROGRAM

+ Czym jest e-marketing — ogdlne definicje.

+ Réznice miedzy e-marketingiem, a marketingiem offline.

+ Inboud, kontent Affiliate Marketing: i inne odmiany marketingu w Internecie.

+ Rola e-marketingu w ogdle dziatan marketingowych.

+ Cele e-marketingu — employer branding, personal branding, pro sprzedaz, budowanie wizerunku.

+ Cross media i trans media story telling.

« Strategia marketingu internetowego, drzewo e —marketingu.

+ Podstawowe narzedzia e- marketingu: Web development, SEO i SEM, e-mail marketing, E-PR, social media marketing.
+ Social media - typologia, wielko$¢ rynku, potencjat.

+ Case studies i dobre praktyki.

PROWADZACY

Kuba Nagérski — co-founder i CMO w grupie Spindigital.pro. Specjalista marketingu zintegrowanego i social media. Studiowat
nauki polityczne na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu Slaskiego. Business Partner i cztonek Rady Nadzorczej w Abyss
Glass, startupie rozwijajgcym technologie smart mirros. Jako wspoétwtasciciel agencji kreatywnej tworzyt kampanie marketin -
gowe, personal brandingowe i employer brandingowe dla podmiotéw o ré6znym zasiegu — od matych firm, przez samorzady, po
miedzynarodowe korporacje. Posiada certyfikat trenerski zgodny ze standardami Europejskich Norm Kwalifikacji (5 EQF Level).
Publikuje i komentuje w mediach branzowych (m.in. Brief, Nowy Marketing, Wirtualne Media, Press, Sotrender Fanpage Trends).
Byt cztonkiem Rady Konsultacyjnej w ramach staran Katowic o tytut Europejskiej Stolicy Mtodziezy 2015. W pazdzierniku 2013
otrzymat tytut Absolwenta z Pasjg Uniwersytetu Slgskiego. Nominowany przez portal NaszeMiasto.pl do tytutu katowiczanina
roku. Od 2014 r. ekspert z zakresu marketingu i nowych mediéw w programie ,Mtody Przedsiebiorca w nowoczesnym miescie”,
a takze juror w konkursie ,Przedsiebiorca Roku”- organizowanym przez Regionalng Izbe Gospodarczg w Katowicach. Od 2015 .
ekspert w ogoélnopolskim programie Prawdziwy PR. Laureat Ztotego Lauru Umiejetnosci i Kompetencji przyznanego za wsparcie
rozwoju mtodej przedsiebiorczosci.
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