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[. Metodologia

Nadrzedny cel projektu to eksploracja przestrzeni
koegzystencji tworcow indywidualnych i jednostek
samorzadu terytorialnego wojewodztwa $laskiego w
kontekscie dystrybucji srodkéw publicznych, w tym ustug

dla sektora kultury i kreatywnego.

1. Przedmiot badania, definicje.
Twoércy indywidualni.

Jako punkt wyjscia zastosowaliSmy definicjg artysty

przyjeta przez Parlament Europejski:

.,Kazdy kto postrzega swojq twdrczos¢ jako istotng
czeS¢ swojego zycia, kto przyczynia sie w ten sposéb do
rozwoju sztuki i kultury i kto jest uznawany za artyste
lub stara sie o takie uznanie, niezaleznie czy
dziatalnos¢ te wykonuje we wtasnym zakresie,
pozostajgc w stosunku pracy czy przynalezqc do

Lo . ol
jakiegos stowarzyszenia”

Kryterium uzupeiliSmy o zatozenie, Ze badany

zaprezentowatl swojg tworczos$¢ szerszej opinii publicznej.

Samorzady

1 Rezolucja Parlamentu Europejskiego w sprawie spotecznego statusu
artystow,Dz.U. C 175 z 21.6.1999, str. 42 .




Samorzady rozumiane s3a przez nas jako jednostki
samorzadu terytorialnego kazdego szczebla (gminy,
powiatu, wojewodztwa).

Postugujac sie powyzszym Kkryterium dostarczyliSmy
kwestionariusz badania do wszystkich 185 JST w
wojewodztwie $lgskim. Informacje na temat danych
kontaktowych JST pozyskaliSmy ze stron internetowych

Biuletynu Informacji PublicznejZ.
Sektor kultury, sektor kreatywny.

Stworzona na potrzeby EUROSTAT-u definicja sektora
kultury obejmuje wszystkie dziatania wigzace sie z
zachowaniem, twdrczoscia, produkcja,
rozpowszechnianiem, handlem oraz edukacja we
wszystkich  dobrach i ustugach  kulturalnych w
nastepujacych obszarach: dziedzictwo kulturowe (w tym
takze pomniki historii, muzea, stanowiska archeologiczne
i inne), ksigzki i prasa, sztuki wizualne ({acznie z dizajnem,
fotografig, sztukami multidyscyplinarnymi), architektura,
archiwa, biblioteki, sztuki performatywne (muzyka, taniec,
teatr muzyczny, teatr dramatyczny i inne, na przyktad: cyrk,
pantomima), a takze media audio i audiowizualne,

multimedia (film, radio, telewizja, wideo, nagrania audio).

2 Biuletyn Informacji Publicznej [online], Polska: spis gmin, powiatow i

wojewodztw, [dostep: 1 pazdziernik 2011r.] Dostgpny na WWW:
<http://www.bip.gov.pl/subjects/index/4599>



http://www.bip.gov.pl/subjects/index/4599

Z kolei podziat na sektor kreatywny i sektor kultury
nastgpit w wyniku przeprowadzenia pierwszego
kompleksowego badania poswieconego ekonomicznemu
wymiarowi sektora kultury w Europie. Na zlecenie Komisji
Europejskiej zostato ono zrealizowane przez firme
konsultingowa Kern EuropeanAffairs (KEA). Badanie to
wprowadzito podziat na sektor kultury (tradycyjne
dziedziny sztuki i kultury, ktérych wynik jest czysto
artystyczny) oraz sektor Kkreatywny (dziatania, ktére
uzywaja kultury jako wartosci dodanej w wytwarzaniu

produktéw pozakulturalnych)3.

2. Dobor préby

Trudnym zadaniem okazalo sie skompletowanie
os6b mogacych wzig¢ udzial w badaniu, sposrod
ktorych dobieraliSmy probe badawcza.

O pomoc przy kompletowaniu danych o0s6b
spelniajagcych nasze kryteria zwrdéciliSmy sie do instytucji
kultury,  organizacji, = stowarzyszen, administracji
publicznej firm oraz samych twoércéw. PytaliSmy
wymienione podmioty o tworcow, ktérych mogliby poleci¢
do badania oraz stosowali$my metode ,kuli $nieznej” -
samych tworcow prosiliSmy o wskazanie osob, ktdre

mogtyby i chciaty uczestniczy¢ w badaniu.

®  Kern EuropeanAffairs, The impast of culture on creativity, [dostep 1

pazdziernik 2011r.], Dostepny na WWW:
< http://www.keanet.eu/docs/impactculturecreativityfull.pdf>
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badanie
przeprowadzono
ostatecznie z
udziatem 114

tworcow z

wojewddztwa

Slgskiego, w tym 58
kobiet i 56 mezczyzn.

Dziatania te pozwolity utworzy¢ grupe ponad 400 oséb,
ktére podzieliliSmy ze wzgledu na miejsce zamieszkania
lub rezydencji, zachowujac podziat w konfiguracji
subregionalnej wojewddztwa Slaskiego®.

Dzieki tym danym byliSmy w stanie stworzy¢ profil
dziatan twérczych w wojewddztwie Slgskim.

Tak jak sie tego spodziewaliSmy, zasadnicza ich baza
znajduje sie w centrum wojewddztwa - w naszym badaniu
az 64% tworcow pochodzi wilasnie z tego subregionu.
Spora aktywno$¢ twoércza zauwazalna jest na potudniu -
23% badanych pochodzito wtasnie stamtad. Subregion
potnocny reprezentuje w badaniu 11% respondentéw, a
2% to mieszkancy zachodniej czeSci wojewddztwa
Slaskiego. Wedtug takich proporcji dokonaliSmy doboru
préby respondentow.

Badanie przeprowadzono ostatecznie z udziatem 114
twdrcow z wojewddztwa Slaskiego, w tym 58 kobiet i 56

mezczyzn.

Strategia rozwoju kultury w wojewodztwie slgskim na lata 2006-2020,
Katowice : [Urzad Marszalkowski Wojewodztwa Slaskiego], 2006, str. 9



3. Narzedzia i metoda badawcza

Do przeprowadzenia badania przygotowalismy dwa
narzedzia badawcze. Mialy one postuzy¢ analizie
relacji tworca - JST oraz skonfrontowac polityke
kulturalng  JST z oczekiwaniami  twércow

indywidualnych.

Skierowalismy dwa rézne kwestionariusze ankiet do
badanych $rodowisk. Jako metode badawcza wybraliSmy
kwestionariusz ankiety, poniewaz pozwala on zgromadzi¢
duze iloSci danych stosunkowo niewielkim naktadem
pracy ze strony respondenta.

Konstrukcja jak i sama zawarto$¢ kwestionariusza
konsultowane byty ze specjalista w zakresie metodologii
badan spotecznych. Same narzedzia zweryfikowane byty
pilotazem badania, majagcym na celu wyeliminowanie

niedoskonatos$ci stosowanych narzedzi.

wybralismy
kwestionariusz
ankiety, pozwala
zgromadzic duze
ilosci danych
stosunkowo
niewielkim naktadem

pracy ze strony
respondenta.
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kanatami.

4. Sposob realizacji badania

Badanie przeprowadzane zostato kilkoma

rownoleglymi kanatami.

Badanym JST udostepniliSmy droga mailowa link do
kwestionariusza w wersji online wraz z zalgczonym
plikiem w wersji elektronicznej, by przed wypetnieniem
badania respondenci mogli sie z nim zapozna¢. Ten typ
kontaktu wydat nam sie najbardziej funkcjonalny i zgodny
z oczekiwaniami.

Badani twoércy otrzymali droga elektroniczng link
kwestionariusza online wraz z zalaczonym plikiem
kwestionariusza w wers;ji elektronicznej.

Aby w jak najwiekszym stopniu zagwarantowac
respondentom dostepno$s¢ narzedzia badawczego,
konsultowaliSmy metody kontaktu i forme
uczestnictwa osob w badaniu rekomendujac dogodne
dla nich warunki, takie jak: korespondencje poczta
tradycyjng oraz Kkontakt osobisty polaczony z
wywiadem. Wsparcie dla respondentow
prowadziliSmy na biezaco, nie pozostajgc obojetnym na
sygnaly i prosby o pomoc przy wypetnianiu badania.
Ostatecznie prawie 40% badanych udzielilo odpowiedzi
droga inng niz elektroniczna.

Same kwestionariusze posiadaty szerokie mozliwosci
komentowania pytan oraz dodawania autorskich
niecenzurowanych odpowiedzi i komentarzy. Wielu
badanych skorzystato z tych funkcji, co pozwolito zdoby¢

szersza perspektywe przy pézniejszych analizach.



Kierowane do tworcow kwestionariusze zawieraty
rozbudowane pytania skupione wokot tematow takich
jak:

a) tozsamos¢ tworcy,

b) profil Srodowisk twoérczych,

c) aktywnos$¢ w zakresie pozyskiwania srodkéw na
potrzeby wiasnej dziatalnosci,

d) aktywnos¢ spoteczna,

e) opinie na temat aktualnie oferowanych przez JST

instrumentoéw wsparcia tworcow,

aby w jak
f) potrzeby i oczekiwania oraz opinie na temat najwiekszym stopniu
szeroko pojetej polityki kulturalnej realizowanej LU A
. , . respondentom
przez JST wojewddztwa $laskiego. st maei
badawczego
Pytania kierowane do JST oscylowaly wokét RORSLDU BTy _
metody kontaktu i
zagadnien: forme uczestnictwa

a) aktualnie prowadzonej polityki kulturalnej, 0s6b w badaniu

b) instrumentéw wsparcia dla tworcow
indywidualnych,

c) oferty szkoleniowej,

d) identyfikacji potrzeb tworcow.




[I. Tworca - eksploracja

Celem eksploracji badawczej bylo zbudowanie
profilu twércy AD 2011 - zidentyfikowanie jego
kompetencji, potrzeb oraz postaw tworcy wobec JST.

W duzZej mierze udalo nam sie zrealizowac te
zalozenia. W toku analizy badawczej zagadnienia
dotyczace tworcy podzieliliSmy na trzy najistotniejsze

naszym zdaniem wlasciwosci:

Jego kondycje, kompetencje i oczekiwania, weryfikujac

postawione przez nas hipotezy.

Kondycja, kompetencje, oczekiwania.

Kondycja tworcy to wypadkowa nastepujacych
elementow:
a) tozsamosc¢ i profil demograficzny tworcy,
b) przywiazanie do réznych srodowisk,
c) aktywnos¢ spoteczna,
d) dziatania twércze,
e) wsparcie swoich dziatan tworczych,

f) planowanie wsparcia dla swoich dziatan.

Analiza tych zagadnien pozwolita pozna¢ kondycje
twércow, ich otoczenie, ale co réwnie wazne - ich

oczekiwania.



Tozsamos¢ i profil demograficzny.

Aby pozna¢ blizej twoércow w regionie, zapytaliSmy ich

jak siebie definiujg - jako artyste, tworce czy rzemie$lnika i
co takiego kryje sie wedtug nich pod tymi pojeciami.
Badani najcze$ciej utozsamiali sie z pojeciem tworcy
(prawie 90%), nastepnie z artystg (56%), a najrzadziej z
rzemie$lnikiem (26%). Kwestie definicyjne byty dla
respondentéw dos¢ problematyczne, jednak mozna znaleZ¢
pewne cechy wspolne, ktore powtarzaty w wypowiedziach
badanych, na temat poszczegdlnych definicji. I tak wedtug
naszych respondentow:

a) artysta - to osoba, ktéra ma talent i jej dziatania s3
$ciSle powigzane ze sztuka, posiadajaca kompetencje do
realizacji swoich kreatywnych pomystéw artystycznych.

b) tworca - to osoba, ktéra niekoniecznie musi posiadaé
talent, i nie musi by¢ zwigzana ze sztuka, jednak jest bardzo
kreatywna i potrafi wykorzystywac¢ oraz realizowa¢ swoje
pomysty, a jej praca powigzana jest z tworczoscia.

c) rzemie$lnik - to osoba, ktoéra niekoniecznie musi
posiada¢ talent, najwazniejsze sg dla niej umiejetnosci

techniczne, mechaniczne.




prawie 1/4 badanych
tytutowata sie
wyksztatceniem
WYZszym
artystycznym oraz
5% respondentéw
pochwalito sie
Srednim
artystycznym. Ponad
2/3 tworcow
stwierdzita brak
powiqzan z edukacjq
artystyczng, z czego:
28% wskazato
wyksztatcenie
wyzsze, 33% Srednie,
1% gimnazjalne, 1%
podstawowe

Z badania wyklarowal nam sie takze pewien profil
demograficzny tworcow w wojewoddztwie $lgskim. Grupa
badanych podzielita sie niemal po potowie biorac pod
uwage pte¢ - 51% kobiet, 49% mezZczyzn, a Srednia ich
wieku to 46 lat. Niepokoi¢ moze wysoka Srednia wieku,
jednak najmtodsi respondenci w duzej mierze nie zdazyli
jeszcze spetnic¢ jednego z kryterium - nie zaprezentowali
swojej tworczosci szerszej publicznosSci. Oprocz tego
w trakcie pilotazu badania, podczas rozmoéw najmtodsza
generacjg potencjalnych respondentéw czesto pojawiat sie
problem. Ot6Z juz na poziomie jezykowym postugiwanie
sie terminem ,wsparcie dla twdrcow” okazywato sie
czynnikiem zniechecajacym. Mtodzi twércy
charakteryzujac relacje pomiedzy nimi a samorzadami -
duzo chetniej méwia o ,wspétpracy”, nizeli o ,wsparciu”,

ktére kojarzy im sie zdecydowanie negatywnie.

0,80%

0,80%

\ WyKksztalcenie
A

B Wyzsze artystyczne
m Srednie artystyczne
u Wyzsze

¥ Srednie

AW

Gimnazjalne

Podstawowe

Wykres 1. Struktura wyksztatcenia tworcow.
Zro6dto: opracowanie wtasne

Ostatnim elementem naszego profilu demograficznego
jest wyksztatcenie — mniej niz 1/3 badanych zadeklarowata
wyksztatcenie zwigzane z edukacjg artystyczng - prawie
1/4 badanych tytulowata sie wyksztalceniem wyzszym

artystycznym oraz 5% respondentow pochwalilo sie



$rednim artystycznym. Ponad 2/3 tworcow stwierdzita
brak powigzan z edukacja artystyczng, z czego: 28%
wskazato wyksztatcenie wyzsze, 33% S$rednie, 1%
gimnazjalne, 1% podstawowe i 9% inne, w tym cytujac:
brak wyksztatcenia, wyksztatcenie zawodowe,
humanistyczne, pedagogiczno-artystyczne i doktoranckie.
Wyksztatcenie artystyczne nie jest wiec elementem
niezbednym do realizowania dziatan

tworczych.(POWYZSZY AKAPIT W FORMIE TABELI)

Przywigzanie tworcow do srodowisk.

Wyniki badan rysujg obraz twércy przywigzanego do

konkretnych sSrodowisk - przede wszystkim do
srodowiska reprezentantow wlasnej gatezi
artystycznej.

Deklarowane przywigzanie wigze sie z poziomem
zaufania, ale takze ze $wiadomos$ci skuteczniejszego

dziatanie w grupie.

»Przynaleznos¢ c

srodowisl

zaszkodzitaby mo
niepowtarzalnosc

nie zgadza sie ponc

85% badany
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Wykres 1. Zrédto: opracowanie wtasne

Wyniki badan pozwolity zweryfikowac¢ hipotezy, zatem:

a) 2/3 twlrcow zadeklarowato najsilniejsze
przywigzanie do $rodowiska tworcow wtasnej gatezi
sztuki,

b) prawie 2/3 respondentéw stwierdzito, Ze czuja
znaczaca wiez ze Srodowiskiem tworczym na
szczeblu lokalnym lub regionalnym.

c) ponad potowa badanych, co okazato sie dla nas nieco

zaskakujace, zadeklarowata stabe przywigzanie lub




jego brak w stosunku do Srodowiska twdrczego

ogolnopolskiego.

Twoércy najbardziej cenig sobie  przywigzanie do
srodowisk i organizacji dziatajacych na poziomie lokalnym

i regionalnym.

Ze stwierdzeniem: ,Przynaleznos¢ do srodowiska twdrczego
zaszkodzitaby mojej niepowtarzalnosci” nie zgadza sie
ponad 85% badanych, jednak w kolejnych stowach
wyraznie podkreslajac swa niezalezno$¢, w wiekszosci
zgadzajac sie ze stwierdzeniem: ,Jestem twdrcq
indywidualnym i wartos¢ mojej twdrczosci jest niezalezna
od jakiegokolwiek srodowiska twdrczego”. Bliskos¢
zorganizowanych Srodowisk jest dla badanych korzystna i
twércy sg w stanie to dostrzec, nie wykorzystujac jednak w
pelni ich potencjatu. Potwierdza¢ moze to nadal niewielki,
cho¢ wyzszy od przewidywanego, od setek twoércow

stowarzyszajacych sie.

Tworca spotecznie zaangazowany

Aktywno$¢ spoteczna tworcy jest sprzymierzencem
jego tworczosci. Pozostajac biernym w tym zakresie
pozbawia sie mozliwosci szerszej promocji i
mozliwosci realizacji swoich projektow.

ZadaliSmy respondentom szereg pytan dotyczacych
aktywnos$ci spotecznej i ich checi wspétpracy z
organizacjami spotecznymi. Aktywno$¢ spoteczna to
jednak nie tylko prezentacja wytworow wtasnych
talentow, ale takze wszelkie dziatania na gruncie
wspoOtpracy z podmiotami wspierajagcymi kulture.
Instytucjami takimi moga by¢ m.in.: samorzady,

stowarzyszenia, fundacje, firmy, osoby prywatne, zwigzki

Ljestem tworcq
indywidualnym
i wartos¢ mojej
twarczosci jest
niezalezna od
jakiegokolwiek
srodowiska
twdrczego”

aktywnos¢

spoteczna twdrcy jest
sprzymierzericem
jego twdrczosci




ponad 60% badanych
to twdrcy
stowarzyszeni.

wyznaniowe czy Unia Europejska. UznaliSmy, Ze petni¢
mogg one wazng role w promocji, doradztwie oraz
lobbingu na rzecz wsparcia dziatalnosci twdrczej przez JST.
Nalezy przypomnie¢, Ze to wtasnie organizacje
pozarzadowe skutecznie wspomagaja projekty tworcow,
zabezpieczajac wktad witasny grantobiorcy, wsparcie
techniczne, logistyke niezbedng do realizacji projektow.
Wydaja sie wiec naturalnym zapleczem kazdego tworcy i

pierwszym miejscem, w ktorym moze szuka¢ wsparcia.

Mimo wszystko spodziewaliSmy sie w wojewodztwie
Slaskim do$¢ niskiego wspétczynnika stowarzyszania i
wspoltpracy pomiedzy twdércami, a wymienionymi
podmiotami. Wyniki badania jednak nieco nas zaskoczyty -
wskazujg one na wyzsza niz oczekiwaliSmy $wiadomos$¢
spoteczng twoércéw. Ponad 60% badanych to twércy

stowarzyszeni.

W kolejnym etapie chcieliSmy zidentyfikowac jakie
korzysci ptynag z przynaleznosci do stowarzyszen i
porownac je do potrzeb twércow wobec tych organizacji.
ZapytaliSmy badanych: co stowarzyszenia oferuja ich
aktualnym cztonkom oraz czego wszyscy tworcy oczekuja
nich. Sposréd wymienionych korzysSci zrzeszeni tworcy
stwierdzili, Ze najczesciej oferowane im s3: ,UmoZzliwienie
szerszego  prezentowania  swojej  tworczosci”  oraz
,UmoZzliwienie poznania oséb zwiqzanych ze srodowiskiem
tworczym, zdobycie kontaktow”. Sa to rdéwniez dwa
najczesSciej wskazywane benefity, jakich wszyscy badani
tworcy oczekuja od stowarzyszen. Oznacza to, ze
oczekiwania tworcow sa w duzej mierze tozsame z

aktualng ofertg organizacji tego typu.



Potrzebg, ktérej organizacje te nie sg w stanie zaspokoi¢
w stopniu wystarczajacym jest: ,Utatwienie zdobywania
funduszy na wtasne dziatania twdrcze”. Jedynie 32%
badanych twoércéw stwierdzita, ze ich stowarzyszenia
oferujg taka mozliwo$¢. Rozwigzanie takie jest natomiast
pozadane w znacznie wiekszym stopniu - az 65%
badanych pragnie, by stowarzyszenie pomagato finansowo

wspierac ich dziatania.

Aktywnos$¢ tworcza.

Duza cze$¢ badania poswiecona byla dzialalnosci
tworczej respondentow.
Juz w trakcie kompletowania bazy respondentéw

zarysowata sie mapa aktywnosSci twlrcéow < w
wojewodztwie $laskim z duzym natezeniem w jego
centrum. Nalezy zaznaczy¢, ze dziatania tworcze, ich
oddzialywanie nie ograniczajg sie zasiegiem do ich miejsca
zamieszkania. Mozna tez zauwazyC prawidtowos$¢ -
aktywno$¢ twércza na poéinocy i potudniu to dziatania
przewaznie lokalne - skupione bardziej na prezentowaniu
sie  w najbliZszym regionie. TwoOrcéw z centrum
wojewddztwa cechuje natomiast wiekszy kosmopolityzm,
czego efektem jest szerszy =zasieg oddzialywania
twdérczosci obejmujacy nie tylko wojewoddztwo, ale caty
kraj, a nawet Europe.

Ponadto twoércy czesto sami inicjujg przedsiewziecia
poszukujgc odbiorcéw dla swej sztuki pragnac sie jak
najszerzej zaprezentowa¢ i upowszechni¢ dorobek

twérczy. Bardzo niewielka cze$¢ badanych - jedynie 7% -

moze utrzymac sie z wiasnej twdérczosci.

bardzo niewielka
czes¢ badanych, tj. 8
0s6b na 114
przepytanych
zadeklarowata, ze jest
w stanie utrzymac sie
Z wtasnej tworczosci.
Zwracajgc
jednoczesnie zwraca
uwage na

niewystarczajgce
wsparcie dla swych
inicjatyw ze strony jst.




~pare lat temu byto

bardzo trudno zdoby¢
wsparcie i to mnie

zniechecito”

Pozyskiwanie i dywersyfikacja form wsparcia dla
dziatalno$ci tworcze;j.

W trakcie badania spotkaliSmy sie tylko z kilkoma
przypadkami twércéw, ktorzy zadeklarowali, Ze nigdy
nie starali sie o wsparcie dla swych projektow ze
strony JST.

Byty to osoby z mniejszych miejscowosci, definiujace
siebie jako rzemie$lnikow, niemniej zdobywajacych
uznanie pozostatych twdércéw z regionu oraz odbiorcow.
Na pytanie dlaczego nie starali sie o wsparcie, odpowiadali:
,0 nic sie prosic nie bede”. Byty to jednostkowe przypadki.

Ogromna cze$¢ badanych twoércOw przynajmniej raz
starala sie o wsparcie dla swoich projektow ze strony JST.
W znakomitej wiekszosci twércy klasyfikuja wsparcie ze
strony ]JST jako niewystarczajace, a przede wszystkim
trudne do uzyskania. Respondenci zwracali uwage na
czeste problemy zwigzane ze skutecznym pozyskaniem
wsparcia od samorzgdéw. Nieudane prdéby rodza w nich
frustracje i dalsze zniechecenie. Podsumowujac - tworcy w
wiekszosci dostrzegaja instrumenty wsparcia
proponowane przez JST, oczekujac roéwnoczesnie
szerszego 1 tatwiejszego, jeSli chodzi o zakres i
czestotliwos¢, do nich dostepu.

Ponizej wypowiedzi respondentow nt. form wsparcia

dla twoércéw oferowanych przez JST:

a) ,nie wiem, nie bytam ostatnie lata tym
zainteresowana jednak gdyby ktos byt zainteresowany
moimi projektami chetnie skorzystatabym z pomocy.

Pare lat temu byto bardzo trudno zdoby¢ wsparcie i to



mnie zniechecito’,

b) ,jak uzyskuje sie te srodki? to sq marzenia... Scietej

gtowy’,

c) ,jesli chodzi o Srodki samorzqdowe, a takze innych
organizacji, czesto jest tak, Ze przy wiekszych
projektach jest to kwota niewystarczajqca, procedury
zabijajg cate zaangazowanie, a takze stawiajg pod
znakiem zapytania projekt. Zamiast zajmowacl sie
projektem i jego realizacjq to trzeba sie przerzucac
papierami, wnioskami itp. Zamiast skierowac swoje
zaangazowanie w projekt lub pozyskiwanie srodkéw z
zew. Organizacje i artysci z tego wzgledu czesto
rezygnujq z takich Srodkéw. Procedury powinny by¢
bardziej klarowne, uproszczone do najwazniejszych

elementdéw sktadowych, skrécony czas’.




Niemniej wsparcie JST jest wcigz pozadane

i wykorzystywane przez sporg cze$¢ sSrodowiska tworcow.

100%
80% +—+ — —4 4 — 1 | — — 8 — —
60%
40%
20%
0%

Brak informacji na temat instrumentu

Nie staratem sie
W Staratem sig, ale nie skorzystatem
W Skorzystatem raz

B Skorzystatem kilka razy

Ponizej prezentujemy instrumenty wsparcia oferowane
przez JST, z ktérych najczesciej skorzystali tworcy:
a) mozliwo$¢ prezentacji swoich dziatan tworczych
publicznos$ci na kulturalnej imprezie niszowej,
b) mozliwos$¢ prezentacji swoich dziatan twdrczych
publiczno$ci na kulturalnej imprezie masowej,

c) zakup dzieta twdrczego.

Prawie 2/3 badanych korzysta ze wsparcia
samorzadowego do prezentacji swoich dziatan tworczych
podczas imprez organizowanych przez JST. Mimo
wyrazanej dezaprobaty twoércow wzgledem tego typu
imprez, nie zamierzaja oni z nich rezygnowac.

Uczestnictwo w imprezach to jedne z nielicznych




potrzebna moze by¢
zatem rewizja
polityki informacyjnej
JST w zakresie tresci
informacji oraz
promocji
instrumentow
wsparcia

instrumentéw wsparcia, o ktore
przynajmniej cze$¢ respondentéw
ma zamiar stara¢ sie w
przysztosci. Tworcy rzadko siegaja
po wsparcie do podmiotéw innych
niz JST, jednocze$nie
optymistyczne sg  pochlebne
opinie samych beneficjentow o

tejze wspotpracy:

JLatwiej dogadaé sie z
komercyjnym sponsorem, ktory
rzeczywiscie sprawdza osiggniecia
na rynku kultury i sztuki i sens
projektu. w administracji wszystko
wciaz oparte jest o domniemana

wiedze urzednika i znajomosci”.

Kolejna kwestia to ustalenie
opinii funkcjonujgcych w
Srodowisku tworcéw na temat
form i jakoSci wsparcia sektora
kultury, sektora kreatywnego
przez JST. Oto one:

a) wsparcie finansowe jest

gteboko niewystarczajace i

trudno dostepne, co podkresla
9/10 twércow,

b) tylko niewielka czes¢
badanych zwraca uwage na
wsparcie oferowane przez

podmioty inne niz JST. Przywotuja

LLatwiej dogadac sie
z komercyjnym
sponsorem, ktory
rzeczywiscie
sprawdza osiqggniecia
na rynku kultury i
sztuki i sens projektu.
w administracji
wszystko wciaz
oparte jest o
domniemana wiedze
urzednika i
znajomosci”.

(=)



je w kontekScie swojej przysztej dziatalnosci
twdrczej,

c) duza cze$¢ badanych ma problemy z wydaniem
opinii na temat instrumentéw  wsparcia
oferowanych przez fundacje, stowarzyszenia czy

prywatnych sponsoréw.

Podczas badania poprosiliSmy tworcow o opinie na
temat podstawowych instrumentéw wsparcia: stypendia,
grant na realizacje projektu, rezydencja artystyczna. Warto
odnotowac ze ostatni z zaproponowanych instrumentéw
byt pomijany i tylko nieliczni badani udzielili jakiejkolwiek
informacji na jego temat. W kwestii pozostatych form
wsparcia 1/3 badanych miata problem z ich
charakterystyka i opisem wtasciwych dla nich procedur i
regulaminéw oraz poziomu trudnos$ci samych aplikacji.
Interesujacy jest fakt, ze zdecydowana cze$¢ badanych
zaznaczyla niewystarczajacy dostep do informacji i brak
promocji ze strony JST w kontekScie przytoczonych
instrumentéw wsparcia.

Potrzebna moze by¢ zatem rewizja  polityki
informacyjnej JST w zakresie informacji oraz promoc;ji
instrumentéw wsparcia.

Kolejny aspekt to pobudzenie samych twoércow do
aktywnych dzialan na rzecz pozyskiwania informacji.
Nawet osoby pozytywnie wypowiadajace sie
0o wspomnianych instrumentach i procedurach oraz
wnioskach, zwracaly uwage na stabg dostepnosc
informacji:

,Wnioski sq tatwe, mogtaby by¢ lepiej rozwinieta
informacja o wszystkich mozliwosciach zdobywania

dotacji”.



Czesto pojawiaty sie negatywne komentarze na temat

procedur uzyskiwania wsparcia. Duzym problemem dla

badanych okazywaty sie kryteria oceny wnioskéw i brak

werdyktow uzasadniajacych wybor komisji. Oto niektére

wypowiedzi respondentéow ukazujace problemy z tym

zwiazane:

a) ,ogdlnie preferuje samofinansowanie. Czesto staranie

b)

d)
e)

sie o jakiekolwiek dotacje jest masakrq. Nie méwiqc o
pozniejszym prowadzeniu projektu. Niestety takze z
moich obserwacji panuje w tym wzgledzie duze
kolesiostwo. Znajomi znajomych wypisujq referencje
nawet nie patrzqc na projekty osob, ktdre nie zawsze
sq bardzo zwiqzane ze srodowiskiem a tworzq cos

ciekawszego’,

,0 sama informacje trzeba bardzo mocno zabiegac.
burkliwe panie w okienkach w urzedach, ktore
informujq bo musza. strony internetowe robione w
koszmarny sposob. stowem wiedza, ci ktérzy maja
wiedzie¢’”.

Juwazam, ze informacje dotyczqce grantéw na
dziatalnos¢ twdrczq zdecydowanie sq trudno
dostepne!!l Pojawiajq sie na stronie internetowej na
bardzo krdtko i za kilka dostownie dni znikajq. A
granty wiadomo kto dostanie jak co roku. Informacje

te powinny by¢ dostepne dla kazdego!!!
+KRYTERIA przyznawania srodkéw sq niejasne!”

W tym przypadku trudno uogdlniaé, ale procedury

i informacja sq zdecydowanie zte”.

Tego typu komentarzy, szczeg6lnie dotykajacych kwestii

procedur otrzymywania wsparcia, byto bardzo wiele na

przestrzeni calego badania. Wydaje sie, ze problem




nakre$lany przez tworcow istnieje juz od dawna i na coraz
wieksza skale, zatem moze by¢ konieczne przemyslenie
kwestii zwigzanych proceduralnych z udzielaniem

wsparcia przez JST.

Planowanie

Oprocz stanu faktycznego interesowaly nas takze
plany twércéw zwiazane ze zdobywaniem wsparcia na

dziatania twércze od réznych podmiotow.

W tym celu zapytaliSmy czy w ciggu najblizszych 12
miesiecy zamierzajg skorzysta¢ z instrumentéw wsparcia z
podmiotéw innych niz JST. Wyniki okazaty sie niepokojace,
poniewaz wielu badanych nie odpowiedziato na to pytanie.
Srednio ponad 60% badanych nie bylo w stanie okresli¢
czy skorzysta ze wsparcia z podmiotéw innych niz JST.
Wskazuje to naszym zdaniem na zbyt niski poziom
dywersyfikacji Zrodet wsparcia dla projektéw twérczych.
Twércy w swych planach licza gtéwnie na wspotprace z JST,

rzadziej biorg pod uwage stowarzyszenia, fundacje i firmy.

Osoby, ktére wybraty wsparcie od JST, zadeklarowaty, ze
beda ubiega¢ sie o wsparcie w postaci wystepéow na
imprezach kulturalnych organizowanych przez ]JST - taki
zamiar wyrazilo okoto 40% respondentow. Prog 30%
pozytywnych odpowiedzi przekroczyty jeszcze tylko
starania o grant na realizacje projektu - rowniez od

samorzadow.

Kompetencje.

Poprzez  kompetencje tworcow rozumiemy

umiejetnos$ci umozliwiajace zdobywanie Srodkéw na



realizacje dziatan tworczych, umiejetnos¢
postugiwania sie modelem pracy metoda projektu,
oraz partycypacji w kreowaniu polityki Kkulturalnej
JST.

Postugiwanie sie modelem pracy projektem wydaty
nam sie najwazniejsze sposSréod wszystkich - to one s3
decydujacym kryterium uzyskania wsparcia.

Naszym celem byto ustalenie, jak tworcy oceniaja oferte
szkoleniowa JST w zakresie: pracy metoda projektu, metod
pozyskiwania Srodkéw na dziatalno$¢ twoércza, mozliwosci
zwigzanych z dziatalnoScia gospodarcza zwigzang z
sektorem kultury, jej dostepnos¢ i skutecznos¢, i w jakim
stopniu wykorzystywana jest przez tworcéw w regionie.

Cze$¢ Srodowisko tworcow absolutnie odcina sie od
modelu pracy metoda projektu. Osoby te zaznaczajg, Ze
takie dziatania zabijajg ich myS$lenie twércze i nie

pozwalaja realizowac sie tak, jakby sobie tego zyczyli.

WypowiedZ jednej z respondentek na temat wsparcia na

swoje dziatania twoércze:

,Nie znosze stowa "projekt”. Ja NIE robie PROJEKTOW,
tylko po prostu TWORZE. To jest ciggty PROCES, a nie
jakies wymyslane "akcje", czy "PROJEKTY" :((( Nie
jestem showmanem (czy raczej - showwomenkgq). Takie
okreslenia nadajq sie do dziatalnosci scenicznej, a nie

plastycznej (cho¢ oczywiscie sq wyjqtki...) (...)”"

Na pytanie o dostepnos$c¢ oferty szkoleniowej w zakresie
pozyskiwania $rodkéw na realizacje dziatan twoérczych
prawie 2/3 badanych odpowiedziato, Ze nie dostrzega
takich  mozliwos$ci. Zaledwie 1/4  respondentéw
uczestniczyto w takiej inicjatywie, natomiast 15%

badanych, mimo ze styszato o takich szkoleniach, nie




[Wpisz tytut
paska
bocznego]

[Wpisz zawartosc
paska bocznego.
Pasek boczny jest
niezaleznym
dodatkiem do
dokumentu
gtownego. Jest czesto
wyréwnany do lewej
lub prawej czesci
strony albo
umieszczony na gorze
lub na dole strony.
Uzyj karty Narzedzia
do rysowania, aby
zmieni¢ formatowanie
tekstu na pasku

bocznym.]

zdecydowato sie na uczestnictwo w nich. Jako przyczyny
podawali najczesciej: brak potrzeby, brak czasu, brak
pieniedzy czy brak precyzyjnych informacji na temat oferty
szkoleniowej. Badani w komentarzach bardzo czesto
zwracali uwage na brak takiej oferty szkoleniowej ze strony
JST, formy szkoleniowe, w ktérych uczestniczyli, bytly
organizowane przez stowarzyszenia oraz prywatne firmy,

a koszty zwigzane z udziatem ograniczaty do nich dostep.

Kolejnym etapem naszej analizy byto ustalenie, czy
twdrcy przejawiaja che¢ rozwijania swoich umiejetnosci w
zakresie pozyskiwania funduszy dla realizacji wtasnych
projektéw artystycznych. W zwigzku z tym zadaliSmy
szereg pytan dotyczacych takich szkolen proszac
o odpowiedz bez wzgledu na fakt, czy ich wiedza na temat
tej oferty wynika z uczestnictwa w niej, z krazacych

w $rodowisku opinii czy tez z wlasnej intuicji.

Twércy zdajg sie dostrzega¢ potencjal w dziataniach
szkoleniowych i bardzo chetnie uczestniczyliby w nich,
gdyby tylko byly oferowane w wystarczajacej ilosci. Prawie
2/3 badanych zadeklarowato che¢ uczestnictwa w
przysztosci w takich szkoleniach, gdyby tylko byty
oferowane. Osoby, ktore nie wyrazity checi uczestnictwa w
takich dziataniach argumentuja to gtéwnie: brakiem
informacji, nieskutecznos$cia w realizowaniu tego typu
przedsiewziec¢ do tej pory (odwotywanie szkolen), brakiem

czasu, czy tez ostatecznie zbyt zaawansowanym wiekiem.

Wptyw na kreowanie polityki kulturalnej

Pytania o kompetencje polityczne mialy na celu
ustalenie, czy twoércy maja wplyw na Kreowanie

polityki kulturalnej w wojewodztwie $laskim, a takze



czy ich wizja jest jednolita, czy tez rozproszona
pomiedzy interesy poszczegolnych Srodowisk
tworczych. Pierwszym krok to sprawdzenie, czy twdrcy
majg pomyst na polityke kulturalng. PoprosiliSmy o
wybranie i uszeregowanie od najwazniejszego do najmniej
waznego trzech, sposréd wymienionych dziesieciu,
priorytetow  polityki kulturalnej. ZaktadaliSmy, ze
Srodowiska twdrcze sg bardzo réznorodne i ich interesy
beda na tyle konfliktowe, Ze trudno bedzie o ustalenie
jednolitych priorytetow. Wyniki badan nieco nas
zaskoczyty, poniewaz udato sie wytoni¢ trzy najwazniejsze
priorytety dla tworcéw, z czwartym na boku -

wspominanym poréwnywalnie czesto do trzeciego.

[ tak gtownymi celami polityki kulturalnej budowanej

przez tworcow bytoby:

a) finansowe wsparcie tworcow indywidualnych

finansowe,

b) promocja i rozwo6j miasta poprzez kulture,

wypracowywanie marki,

c) podnoszenie kompetencji kulturowych

mieszkancow.

Na czwartym miejscu, a jednocze$nie ostatnim
priorytetem, ktéry przekracza préog 30% wskazan, jest

niefinansowe wsparcie tworcow indywidualnych.

W tym momencie nalezy wspomnie¢ o waznym
wniosku, ktéory wytania sie z analizy odpowiedzi
respondentéw. ZauwazyliSmy rozbiezno$¢ w postrzeganiu
polityki kulturalnej, a co za tym idzie jej priorytetow.

Wypowiedzi respondentéw sugeruja, Ze silny nacisk na

prawie 2/3 badanych
zadeklarowato cheé
uczestnictwa w
przysztosci w takich

szkoleniach, gdyby

tylko byty oferowane




Wypowiedzi
respondentow
sugerujq, ze silny
nacisk na wsparcie
tworcow
indywidualnych to
sposob na
generowanie jak

najbardziej
urozmaiconej
i wartosciowej
kultury

wsparcie tworcéw indywidualnych to sposéb na
generowanie jak najbardziej urozmaiconej i warto$ciowej
kultury. W opozycji stawiajg obecny model realizowania
polityki kulturalnej, ktéry polega na organizowaniu jak
najbardziej spektakularnych imprez masowych o watpliwej
jakosci kulturalnej. Poza tym twoércy czesto formutowali
zarzuty, ze imprezy te stuza wytacznie promocji wysokich
rangg politykdw, a nie kreowaniu kultury, utozsamiajgc
imprezy masowe z antykultura. Cytujac kilka komentarzy

mozna najtatwiej przedstawic sposéb oceny dziatan JST:

a) ,nie istnieje pojecie rozwoju kultur, lecz odbywanie

koncertéw masowych z okazji...”,

b) ,pienigdze wydaje sie na wielkie imprezy, gtosne i
prestizowe (festiwale jazzowe, koncerty "gwiazd", itd.).
Lokalna twdrczos¢ jest w niewielkim stopniu popierana,
nie méwie o instytucjach kulturalnych finansowanych

przez gmine”,

¢) ,za mata dbatos¢ o twdrcow lokalnych, a za duze

zainteresowanie kulturq obcq”,

d) ,nie ma odpowiedniego monitoringu wydawania
tych funduszy, wtasciwie nie wiadomo na co sq

przeznaczane”

e) ,pienigdze z (..) wydawane sq wytqcznie na
promocje prezydenta miasta. Przypadkiem korzystajq z
tego twdrcy, ale wiekszoS¢ pieniedzy idzie na
kupowanie gotowych spektakli gwiazd z zewnetrz.
Poza tym - statutowa dziatalno$¢ instytucji kultury
podporzgdkowana jest celom biezqcej polityki wtadz

samorzqdowych”.



Nalezy przyznaé, Ze pojawiaty sie takze pozytywne
opinie - gtéwnie jednak z mniejszych gmin, gdzie polityka
kulturalna nie jest tak rozbudowana, a imprezy kulturalne

obracaja sie woko6t imprez kultury regionalne;.

Tworcy wierzg, ze oferowane im wsparcie przektada sie
na wzrost poziomu prezentowanej kultury. Ktada réwniez
wyrazny nacisk na konieczno$¢ podnoszenia kompetenc;ji

kulturowych mieszkancow.

Wptyw tworcéw na polityke kulturalna.

Kolejnym pytanie to czy tworcy partycypuja w

kreowaniu polityki kulturalnej w swoim regionie.

Okazuje sie, ze jedynie niewielka cze$¢ deklaruje, ze ma
realny wptyw na polityke kulturalng i sposéb jej wdrazania
przez JST roznych szczebli. Partycypacja w tym zakresie
odbywa sie na niskim poziomie. NajczeSciej jednak na
szczeblu gminnym, gdzie co dziesiaty twoérca deklaruje, ze
ma wpltyw na polityke kulturalng. Co ciekawe ponad
potowa badanych twierdzi, ze chcialaby mie¢ taka

mozliwos¢.

Respondenci wybierali najczesciej metody
bezposredniego uczestnictwa w budowaniu polityki
kulturalnej: rozmowy z urzednikami i decydentami,
zbiorowych, udziat w zebraniach/konsultacjach z JST.
Ostatnia forma pozwala na =zasadach partnerskich
wypracowa¢ kompromis i wuczestniczy¢ w procesie
ksztattowania polityki wszystkim zainteresowanym
stronom.

Pojawialy sie takze inne sposoby np.: recenzje aktualnej
polityki kulturalnej JST w publikacjach, periodykach na

tamach prasy lokalnej, ksigzkach i miesiecznikach oraz

wybierali najczesciej
metody
bezposredniego
uczestnictwa w
budowaniu polityki
kulturalnej




nieco ponad 2/3
badanych stwierdzito,
ze przydatne bytyby
konsultacje tworcami
i mieszkaricami w
budowaniu polityki
kulturalne;.

poprzez ankiety na imprezach masowych. Niektérzy
badani wskazuja na potrzebe catkowitej zmiany podejsScia
do budowania polityki kulturalnej na poziomie
samorzadowym, czerpigc inspiracje z doSwiadczen krajow
UE. Twoércy wspominajg o duzym znaczeniu identyfikacji
zasobow i potrzeb mieszkancéw dla kreowania polityki
kulturalnej proponujac technike Otwartej Metody
Konsultacji jako dobrg praktyke.

Partycypacja w kreowaniu polityki kulturalnej nie jest
twdércom obojetna, chcg dialogu z JST, ktoérego brakuje.
Swiadczq o tym komentarze tworcéw wyrazajace sie w
twierdzeniu:

.samorzqd generalnie nie jest zainteresowany
wspotpracq, promowaniem czy czerpaniem korzysci z

potencjatu mieszkajqcych w regionie twdércow.

Aby zweryfikowa¢ deklaracje twdércéw zapytaliSmy z
jakimi Srodowiskami mogtaby by¢ konsultowana polityka
kulturalna. Twércy byli niemal zgodni, Ze partnerami w
konsultacjach powinny by¢ kompetentne osoby ze
Srodowiska twdrcéw, najczeSciej wskazujac liderow
stowarzyszen tworczych. Nieco ponad 2/3 badanych
stwierdzito, ze przydatne bytyby konsultacje z twdrcami i

mieszkancami.

Oczekiwania

Aby nakresli¢ oczekiwania tworcow, postuzyliSmy
sie¢ pytaniami otwartymi o konkretne rodzaje

wsparcia i rozwigzania ktorych oczekuja.

Wybralismy najczesciej powtarzajace sie i

skategoryzowaliSmy je tworzgc 5 rodzajéw najbardziej



oczekiwanego wsparcia sktadajgcych sie z rdznych

instrumentow:

a) wsparcie finansowe - najcze$ciej pojawiajace sie w
wypowiedziach twoércow. W jego ramach mozna
wyrézni¢ wiele instrumentdw wsparcia, w tym:
granty dla stowarzyszen, stypendia artystyczne,
stypendia dla mtodych twoércow, nagrody dla
szczeg6lnie uzdolnionych, a takze zawieranie umoéw

na realizacje dzieta,

b) wsparcie niefinansowe - wsrod tego typu wsparcia
badani wymieniali materialy dla malarzy, rzezbiarzy,
stroje dla zespotéw regionalnych, wyposazenie,
ufundowanie wyjazdéw zagranicznych i krajowych

zwigzanych z rozwojem umiejetnosci tworczych,

c) wsparcie infrastrukturalne - w tym nieodptatne
udostepnienie pomieszczenia, miejsca na wystawy,
festiwale, przestrzen uliczna przeznaczona na

dziatania twoércze, wsparcie organizacyjne,

d) wsparcie promocyjne - wsparcie w lokalnych
mediach, na lokalnych stronach internetowych, w
publikacjach  promocyjnych gminy, pomoc w

kontaktach ze sponsorem prywatnym,

e) wsparcie w zakresie rozwijania kompetencji -
nieodptatne szkolenia rozwijajace umiejetnosci pracy
metoda projektu, metod pozyskiwania $rodkéw na
dziatalno$¢ tworcza, mozliwosci zwigzanych z
dziatalno$cia gospodarczg zwigzana z sektorem
kultury, warsztaty tworcze, szkolenia poszerzajgce
umiejetnosci doradztwo i pomoc dla stowarzyszen

twdrczych w zakresie: prawo, finanse, administracja.




uproszczone
procedury przy
aplikowaniu o Srodki

rozpowszechnienie
informacji na temat
istnienia
instrumentow
wsparcia

stworzenie jasnych

kryteriéw oceniania
oraz mozliwos¢
wglgdu w
uzasadnienie decyzji
komisji przyznajqcej
srodki

O tym, z jakiego wsparcia korzystaja nasi respondenci i
jak oceniaja aktualnie oferowane instrumenty, pisaliSmy
juz wczes$niej w rozdziale Kondycja. Oczekiwania jakie

majg w zwigzku z nimi, to:

a) uproszczone procedury przy aplikowaniu o $rodki,
b) rozpowszechnienie informacji na temat istnienia
instrumentéw wsparcia,

c) stworzenie jasnych kryteribw oceniania z
mozliwo$cig wgladu w uzasadnienie decyzji komisji

przyznajacej Srodki.

Twoércy pragna, by ich potrzeby w zakresie
instrumentow wspierajacych byly zaspokajane gtéwnie
przez JST. Wieksza aktywno$¢ trzeciego sektora w zakresie

wsparcia dla twércéw moze zmienic te tendencje.

Sprobowalismy skategoryzowa¢ kilka gléwnych
postulatow, ktére w ich opinii twoércéw znaczaco
poprawityby jako$¢ polityki kulturalnej w regionie.

Podstawowy i najczeSciej pojawiajacy sie postulat
twércow - ,na kulture powinno by¢ przeznaczane wiecej
by polityka

budowana w dialogu - pomiedzy liderami Srodowisk

pieniedzy”.  Kolejny, kulturalna byta
twoérczych w regionie a JST,. Tworcy, postulujg zerwanie
z masowymi imprezami jako uniwersalnym modelem
generowania kultury oraz gtéwnym i najlepszym kanatem
promocji JST. Sugerujg tez bardziej intensywne dziatania

na rzecz podnoszenia kompetencji mieszkancéw poprzez

edukacje kulturalna.



[II. Samorzad - komentarz

W trakcie badania wystaliSmy Kkwestionariusz
ankiety do 185 JST w wojewoddztwie $laskim. Pytania z
zakresu polityki kulturalnej realizowanej przez
jednostki JST skierowane do samorzadéw bytly
podobne do tych, ktore zadaliSmy twoércom. Naszym
priorytetem bylo poznanie perspektywy dysponenta

instrumentow wsparcia tworcow indywidualnych.

W badaniu wzieto udziat 25 JST co okazato sie dla nas
wynikiem  zaskakujgco  niskim. W  zwigzku z
niewystarczajaca iloscig informacji trudno powotywac sie
na analize statystyczng i poré6wnawcza z wynikami badan
tworcow i ich wizji polityki kulturalnej. Ponizszy rozdziat

posSwieciliSmy zatem refleksji nad stanem polityki

naszym priorytetem
byto poznanie
perspektywy
dysponenta
instrumentow
wsparcia tworcow
indywidualnych




kulturalnej w wojewddztwie $laskim wdrazanej przez JST,

w konteks$cie instrumentéw wsparcia oferowanych

tworcom indywidualnym.

Diagnoza

Dlaczego nieliczne podmioty zdecydowaly sie na

uzupelnienie kwestionariusza badania?

Oto czynniki, ktére naszym zdaniem mogly wptynaé na

niskie zainteresowanie JST naszym badaniem:

a)

b)

skomplikowanie kwestionariusza i anonimowosc.
Faktem byt wysoki poziom skomplikowania
kwestionariusza, jednak sama forma badania
dopuszczata mozliwos$¢ nieudzielenia odpowiedzi na
pytania wrazliwe, z czego niektére jednostki
skorzystaty. Badanie byto anonimowe, a informacje
na temat nazw jednostek byty nam potrzebne tylko i
wylacznie do uzyskania pewnosci, Ze respondent nie
wypetnia kwestionariusza badania wielokrotnie.
Przypuszczamy, Ze konieczno$¢ uzupetnienia danych
nazwy JST w kwestionariuszu jest powodem

niedokonczonych ankiet.

rozproszenie odpowiedzialno$ci. W trakcie rozméw
z przedstawicielami JST okazywato sie, ze
kwestionariusz krgzyt pomiedzy kolejnymi i
wydziatami, czasem jednostkami organizacyjnymi

JST.

brak checi wspéipracy. To ewentualno$¢ ktéra
wydaje sie nieco rozczarowujgca. Zdawalismy sobie
sprawe, Ze nasza inicjatywa badawcza nie byta w
zadnym stopniu zobowigzujaca i nie obligowata JST

do prezentacji priorytetéow polityki



priorytetem
to poznanie
verspektywy
dysponenta
strumentow
cia tworcow
widualnych

kulturalnej, ktora realizuja, szczegllnie w
konteksScie instrumentéw wsparcia dla twoércow.
Mimo to liczyliSmy na wieksze zaangazowanie ze

strony JST przy realizacji naszego projektu.

d) sezon urlopowy. Badanie prowadziliSmy w okresie
lipiec - sierpien, kiedy cze$¢ pracownikéw
przebywata na wakacjach. W zwigzku z tym
kilkakrotnie ponawialiSmy prosby do JST o
wspotprace w  ramach  badania, niestety

efektywnos¢ tych présb nie byta satysfakcjonujaca.

JST udzielajac odpowiedzi na pytania o priorytety i
sposoby realizacji polityki opisywaly szeroki wachlarz

dziatan i form wsparcia.

Podkre$lamy, Ze prezentowane wyniki badan
traktujemy jako studium przypadku, nie za$ statystycznag

analize polityki kulturalnej w wojewo6dztwie $laskim.

Z zaproponowanych w kwestionariuszu jedenastu
instrumentéw wsparcia, ponad potowa JST zaznaczyla,
ze oferuje ich wiecej niz szesc¢.

Najpopularniejsze okazaly sie zaproszenia wraz z
mozliwoScig zaprezentowania swojej tworczosci podczas

organizowanych przez JST imprez. W ofercie samorzadéw

popularne metody wsparcia to:

a) organizacja wystaw, koncertéw, festiwalli,

b) udostepnienie przestrzeni publicznej dla prezentacji
twérczosci,

c) nagrody dla uzdolnionych,

d) zawieranie umow na realizacje dzieta.




Przypominamy, Ze najbardziej pozadane przez twdrcéw
wsparcie finansowe w postaci stypendiéw i grantéw na
realizacje konkretnych projektéw byto oferowane przez
samorzady znacznie rzadziej. Zaledwie 1/5 JST
odpowiedziato ze posiada w swej ofercie stypendia
artystyczne dla tworcéw. Niespelna 50% przebadanych
podmiotéw zadeklarowato, ze posiada w ofercie konkursy
grantéw dla organizacji trzeciego sektora w dziedzinie

kultury.

W zakresie oczekiwanych przez $rodowisko tworcéw
instrumentow wspierajacych, |ST czesto zaznaczaty, Ze ich
wiedza charakter orientacyjny, gdyz nie prowadza badan

biezacych potrzeb tworcow.

1/5 badanych ST stwierdzita, Ze ich S$rodowisko
twércow oczekuje  programoéw stypendialnych. 28%
przebadanych JST uwaza, ze oczekiwania twdrcéw skupiajg
sie wokot otwartych konkurséw grantowych dla organizacji
trzeciego sektora. W rzeczywisto$ci zapotrzebowanie na
wyZej wymienione instrumenty wsparcia jest o wiele

wieksze

Wydaje sie, ze tworcy nie artykutuja swoich potrzeb
wystarczajgco jasno i zdecydowanie w sytuacji, gdy JST nie
identyfikuje = aktualnych potrzeb twoércow lokalnych.
Pozadane s3 zatem inicjatywy badawcze umozliwiajace ich

identyfikacje.
Rekomendujemy:

a) partycypacja lokalnych twdércow w ustalaniu
priorytetow polityki kulturalnej JST,

b) kreowanie polityki kulturalnej w oparciu o metode
otwartych konsultacji spotecznych z wudziatem

wszystkich zainteresowanych stron tj.: tworcow,




organizacji spotecznych, inicjatyw nieformalnych,
firm, szkdt, Srodowiska akademickiego, instytucji
kultury i innych podmiotéw publicznych oraz JST w
charakterze dysponenta srodkéw publicznych.

c¢) promocje dobrych praktyk wspierania twdrcow

wsrod JST.

[V. Wnioski




V. Przyktady dobrych
praktyk wsparcia
sektora kreatywnego
w wybranych krajach

Kraje Unii Europejskiej, doceniajac wage sektora kultury
i sektora kreatywnego w rozwoju regionalnym, spotecznym
oraz ekonomicznym wypracowuja réznorodne formy
wsparcia tej branzy. Od wykorzystywania narzedzi
internetowych (zaréwno jako platform informacyjnych,
komunikacyjnych, jak i edukacyjnych), tworzenia funduszy
inwestycyjnych czy specjalnych programoéw, szkolen i
warsztatow  dedykowanych sektorowi kultury, po

wspieranie samego uczestnictwa w kulturze.

Jednym z ciekawszych przyktadow wsparcia sektora

kreatywnego, ale takze samych artystow w Wielkiej




Brytanii jest system OWN ART (www.ownart.org.uk). OWN

ART czyli ,wtasna sztuka” pozwala na zakup dziela
artystycznego na raty, bez odsetek w jednej z 250 galerii
bioracych udziat w programie. Wybierajac obraz, rzezbe czy
fotografie artystyczng klient galerii moze uzyskac
kredytowanie zakupu poprzez rozlozenie ptatnosci na
dziesie¢ miesiecy bez koniecznoSci sptacania odsetek
(oprocentowanie  pozyczonych $rodkéw  przekazuje
bankowi operator programu ArtCo Trading Ltd. czyli spétka
handlowa ArtsCouncil England). Weryfikacja trwa
kilkanascie minut, a wybrang prace (lub kilka - do kwoty
2000 £) mozna zabra¢ natychmiast, po podpisaniu umowy,
do domu. Program zacheca do posiadania wyrobow
artystycznych, wspiera edukacje w zakresie sztuki
wspoétczesnej, sprzyja rozwojowi rynku sztuki: galerie
zarabiaja na sprzedazy wysokiej jakos$ci sztuki, a arty$ci na
swojej twdrczosci. Prace mozna kupowac takze on-line
wybierajac je, w domowym zaciszu, z oferty 40 wiodacych
angielskich galerii sztuki wspotczesnej. Podobny system -
na troche innych zasadach - funkcjonuje od 1983 roku w

Walii (www.collectorplan.org.uk), jest prowadzony przez

ArtsCouncil of Wales.

Innym przyktadem z Wysp Brytyjskich jest CIDA

(www.cida.co.uk) czyli Culturallndustries Development
Agency (Agencja Rozwoju Przemystow Kultury). Wspiera
osoby fizyczne, organizacje oraz firmy zwigzane zaréwno z
sektorem kreatywnym, jak 1 z sektorem kultury
w Londynie. Jej cele to: podnoszenie kwalifikacji artystow,
wptywanie na zatrudnienie oraz wzrost ekonomiczny w
branzach zwigzanych z kulturag. Agencja oferuje
wieloptaszczyznowe wsparcie, takze specjalistyczne -

dostosowane do potrzeb konkretnych podsektorow (na



http://www.ownart.org.uk/
http://www.collectorplan.org.uk/
http://www.cida.co.uk/

przyktad branzy muzycznej miedzy innymi poprzez
zagadnienia zwigzane z tantiemami, licencjami, itp.).
Prowadzi konsultacje biznesowe, wspiera rozwdj
organizacyjny, = budowanie  strategii, doradza w
pozyskiwaniu $rodkow finansowych, prowadzi szkolenia i
wydaje publikacje (na przyktad: jak wycenia¢ swoje ustugi,
pracowac jako ,wolny strzelec” czy wspoéipracowaé w
ramach kreatywnych sieci). CIDA poprzez swoja dziatalnos$¢
nie tylko rozwija sektor kultury i kreatywny, wspiera takze
planowanie i rewitalizacje miasta, inicjuje powstawanie
osrodkow i klastrow kreatywnosci oraz stymuluje lokalng

aktywnosc¢.

Wsparcie sektora kreatywnego w Wielkiej Brytanii wynika
réwniez ze strategii rozwoju tego kraju (miedzy innymi: w
2008 roku zostata opublikowana, wypracowywana
miedzysektorowo przez wiele lat, strategia ,Creative
Britain. New Talents for the New Economy”), a na stronie
internetowej Department for Culture, Media and Sport
(www.culture.gov.uk) znajduje sie specjalna zaktadka
poswiecona przemystom kreatywnym. Mozna tam znaleZ¢
szereg ,linkbw”  wskazujacych potencjalne Zrodta
finansowego lub pozafinansowego wsparcia na poziomach

od ogdlnokrajowego po lokalny.

Podobnie jak w Wielkiej Brytanii, takze w Holandii
powstaly dokumenty strategiczne definiujace sektor
kultury i kreatywny oraz wskazujace kierunki ich rozwoju.
Jednym z celéw polityki rzadu holenderskiego jest wsparcie
sektora poprzez zwiekszenie partycypacji
w kulturze (zwtaszcza ludzi mtodych oraz oséb w gorszej
sytuacji spotecznej). Jednym

z ciekawych przyktadow takiej pro kulturalnej dziatalnosci




jest CultureelJongerenPaspoort (,Kulturalny Mtodziezowy
Paszport”), dzieki ktéremu osoby w wieku ponizej
27 roku zycia otrzymujg znizki na wejscie do teatrow, Kkin,
muzedw, ale takze na przyktad na koncerty, na zakup DVD
czy czasopism. Inng forma aktywizacji oséb ze skromnymi
dochodami (miedzy innymi bezrobotnych czy emerytéw),
ktérym grozi zjawisko izolacji spotecznej, jest bezptatnie
wydawany Stadspas (,Paszport Miejski”), ktorego
posiadacze otrzymujg znizki w optatach za wstep do
instytucji kultury. Jeszcze inne uprawienia daje Muzeum
Pass: bezptatny wstep do ogromnej wiekszo$ci muzeow w

Holandii (z pominieciem wystaw specjalnych).

Bardzo interesujacy jest program Cultuur en School

(,Kultura i Szkota”, www.cultuurplein.nl), ktéry moze by¢
réznie realizowany, w zalezno$ci od miasta czy szkoty. Ma
na celu zapoznanie mtodych ludzi z r6znymi formami sztuki
oraz zaangazowanie ich w aktywne uczestnictwo w
wydarzeniach kulturalnych na przyktad poprzez ogladanie i
recenzowanie spektakli teatralnych. W ramach tego
programu wprowadzono takze w szkotach specjalne bony,
ktére moga by¢ wykorzystane przez uczniow w celu udziatu

w spektaklu teatralnym, w koncercie czy wyjsciu do kina.

Rzad holenderski wspiera takze organizacje $wiadczace
ustugi bezposrednio dla artystow. Bardzo dobrym
przyktadem jest Kunstenaars&CO

(www.kunstenaarsenco.nl) - organizacja non-profit, ktéra

pomaga artystom w podnoszeniu ich kwalifikacji
zawodowych, stymuluje powstawanie oraz rozwo6j miejsc
pracy w kulturze i w edukacji artystycznej.
Kunstenaars&CO wspoétpracuje z kilkuset artystami,

organizacjami, parterami spotecznymi



http://www.cultuurplein.nl/
http://www.kunstenaarsenco.nl/

z sektora kultury i sektora kreatywnego (zaréwno
publicznymi, jak i prywatnymi) wspierajac takze
wykorzystanie ich potencjatu do wspéipracy z innymi
sektorami. Realizuje projekty,
w ktore angazowani sg arty$ci (co roku kilkaset osdb
reprezentujacych rézne dziedziny artystycznej aktywnosci),
wspiera budowanie sieci wspotpracy, oferuje
specjalistyczne szkolenia, zindywidualizowane doradztwo
oraz realizuje programy edukacyjne (objeto juz takim
wsparciem  kilkanascie  tysiecy  artystéw), m.in.:
,Beroepskunstenaars in de Klas” (,Profesjonalni artysci
uczag w szkole”) czy ,Kunstenaars in de Samenleving”
(,Artysci

w spoteczenstwie”). Kunstenaars&CO wspiera takze sektor
poprzez ,pozyczki na kulture” (takze w formie gwarancji
finansowych), prowadzi programy rozwoju instytucji
kultury oraz angazuje sie w edukacje sektora biznesowego
(realizujgc miedzy innymi - na zlecenie holenderskich
ministerstw odpowiedzialnych za kulture oraz za
gospodarke - program ,Creative co-makership”, ktory
wspiera instytucje edukacji artystycznej w dostosowaniu
systemow ksztatcenia i ofert szkolen zawodowych do

aktualnego rynkowego zapotrzebowania).

Interesujace jest takze wsparcie, ktére niderlandzcy artysci
otrzymuja poprzez instytucje publiczne czy uczelnie
artystyczne. Jednym z takich dobrych przyktadéw jest

portal Beroepkunstenaar.nl (www.beroepkunstenaar.nl)

bedacych 7Zrodtem wiedzy dla studentéow, artystéw,
pracownikéw sektora kultury i sektora kreatywnego.
Mozna tam znaleZ¢ niezbedne i aktualne informacje
biznesowe (na przyktad dotyczace praw autorskich, form

zatrudnienia, podatkow, itp.) dotyczace ro6znorodnych


http://www.beroepkunstenaar.nl/

aspektéw  dziatalnosci w  sektorze  kreatywnym
z podziatem na dziedziny uprawnianej dziatalno$ci
artystycznej. Strona jest prowadzona przez Amsterdam

School of the Arts.

Innym ciekawym rozwigzaniem wspierajagcym sektor
kreatywny jest belgijski fundusz inwestycyjny -
dedykowany temu sektorowi - CultuurInvest
(www.cultuurinvest.be), ktéry funkcjonuje od 2006 roku w

ramach PMV (PARTICIPATIEMAATSCHAPPI] VLAANDEREN

- niezaleznej firmy, ktérej wtascicielem jest rzad Flandrii).
Fundusz przede wszystkim inwestuje w produkty zwigzane
z kultura majace potencjat ekonomiczny, ale wspiera takze
przedsiebiorcow dziatajacych w branzy (na przyktad w
sporzadzaniu biznesplanéw, w prowadzeniu projektéw
inwestycyjnych czy na kolejnych etapach wdrazania
projektéw). Dziata przede wszystkim w takich sektorach
jak nowe media, gry komputerowe, projektowanie, dizajn
czy sztuki performatywne - wspierajac na przyktad
produkcje teatralne, projekty muzyczne (takze w zakresie
ich promocji poza granicami Belgii). Cultuurlnvest
organizuje takze warsztaty, konferencje czy spotkania
majace na celu tworzenie powigzan pomiedzy biznesem i
kultura realizowane we wspétpracy z ré6znymi partnerami z

sektora publicznego i prywatnego.

W Belgii dziata takze centrum informacyjno-komunikacyjne

CultuurNetVlaanderen  (www.cultuurnet.be),  ktérego

gléwnag misjg jest zwiekszenie uczestnictwa Flamandéw
(ale nie tylko) w zyciu kulturalnym. Hasto przewodnie to
»to give (more) people (more) appetite for (more) culture”.
CultuurNetVlaanderen to  kompleksowa  platforma

informacji na temat aktualnych i planowanych wydarzen



http://www.cultuurinvest.be/
http://www.cultuurnet.be/

kulturalnych, promocja flamandzkich imprez kulturalnych
za granicg, a takze aktywna wspétpraca z réznymi centrami

kulturalnymi krajowymi, regionalnymi i lokalnymi.
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